LA INVERSION PUBLICITARIA
CRECE UN 1,0% EN EL MES DE

NOVIEMBRE DE 2025

« Revistas, Search, Otros Websites, Exterior, Redes sociales y Diarios + Dominicales
incrementan su inversién publicitaria gestionada.

EVOLUCION NOVIEMBRE 2025 VS NOVIEMBRE 2024

InfoAdex continva con la publicacién mensual de
la evolucidn de la inversiéon publicitaria por
medios. Este andlisis incluye un desglose |
detallado del componente digital en cada medio,
proporcionando una visién mds precisa de la
distribucién de los recursos publicitarios.

A continuacion, se presenta la informacién que distingue la inversién entre los
segmentos digital y non digital, alineada con el nuevo enfoque metodoldgico
adoptado por InfoAdex.

EVOLUCION MEDIOS DIGITAL + NON DIGITAL (NOVIEMBRE’25 VS. NOVIEMBRE’24)

Noviembre ‘25 Noviembre ‘24
m Non digital Digital Total Cuota Non digital Digital Total Cuota
Cine -29.6% 3.0 - 3.0 0.5% 43 - 43 0.7%
Diarios + Dominicales 1,9% 39.8 422 819 13,4% 388 416 804 13,3%
Exterior 5.8% 17.3 17.8 351 58% 17.7 15,5 332 5.5%
Radio + Audio digital (*) -3,9% 51,0 9.1 60,1 9.9% 534 91 62,6 10,4%
Revistas 7.8% 143 11,9 26,2 4,3% 133 1,0 243 4,0%
Television -4 6% 1441 A 175,2 28,7% 163,7 20,0 1837 30,4%
Otros Websites (**) 6,3% - 493 493 8.1% - 46,4 46,4 T.7%
Redes sociales 4,9% - 76,2 76,2 12,5% - 726 72,6 12,0%
Search 6,7% - 1030 103,0 16,9% - 96,5 96,5 16,0%
Total Medios 1,0% 269,6 340,5 610,1 100,0% 291,2 32,7 604,0 100,0%

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.

(*) Audio digital: Incluye podcast y agregadores/distribuidores de musica
(**) Otros websites: Sitios que no son soportes digitales de los medios TV, diarios, revistas y radio. Incluye Youtube.

Durante el mes de noviembre de 2025, la inversién publicitaria alcanza los 610,1
millones de euros, lo que supone un aumento del 1,0% respecto al mismo periodo
del afio anterior, cuyo volumen fue de 604,0 millones de euros.

Incidir en que se anaden en los datos de la presente nota de prensa aquellos medios y soportes
no controlados directamente por InfoAdex en base a datos declarados/estimados del mercado
publicitario. Por ello, los datos que aqui se presentan podran no coincidir con aquellos que se
extraigan de las herramientas que InfoAdex pone a disposicion de los usuarios de su
informacion. Los medios mas afectados por esta medida son Radio, Exterior, Television y
especialmente Digital.

Televisidn, primer medio por volumen de inversién publicitaria, presenta un
descenso del -4,6% frente al mes de noviembre de 2024 y concentrando una
inversion de 175,2 millones de euros. Search se situa en segunda posicién, con 103,0
millones de euros, lo que representa un incremento del 6,7% respecto a 2024.
Diarios + Dominicales se colocan en tercer lugar, con 81,9 millones de euros, lo que
supone un crecimiento del 1,9% frente a los 80,4 millones registrados en noviembre
de 2024.

Redes Sociales se situa en cuarto lugar y eleva su cifra de inversidon en un 4,9%,
hasta un volumen en el periodo analizado de 76,2 millones de euros.

El medio Radio + Audio digital se mantiene en quinto puesto, con una inversiéon de
60,1 millones de euros y un retroceso del -3,9% respecto al mismo mes del afo
anterior. Por su parte, Otros Websites anota una inversion de 49,3 millones de
euros, lo que implica un incremento del 6,3% en el mes analizado.

En el caso de Exterior, su cifra aumenta un 5,8%, hasta alcanzar los 35,1 millones de
euros. Revistas es el medio que mds crece en el mes analizado, con una inversidn
controlada de 26,2 millones de euros, lo que supone un incremento del 7,8% frente
al mes de noviembre de 2024. Cine, Ultimo medio por volumen de inversién,
muestra un acusado descenso del -29,6% respecto al mismo mes del afo anterior y
se situa en 3,0 millones de euros de inversién publicitaria.

GESMEDIA/360
GRUPO

Fuente InfoAdex.



A continuacion, se presenta el enfoque que InfoAdex viene desarrollando y que
continuard actualizdindose mensualmente. Este incluye los datos acumulados de
inversion publicitaria desde enero hasta el mes correspondiente, ofreciendo una
vision clara de la evolucién del mercado y aportando informacién util para
comprender las dindmicas del sector publicitario.

EVOLUCION MEDIOS DIGITAL+NON DIGITAL (ENERO-NOVIEMBRE’25 VS. ENERO-
NOVIEMBRE’24)

Enero-Noviembre 25 Enero-Noviembre ‘24
“ evol. Ene-Nov
25 vs. Non Digital Digital Total Non Digital Digital
Ene-Nov "24

Cine 0,1% 19,6 - 19,6 0.4% 19,5 - 19,5 0,40%
Diarios + Dominicales 0,2% 296,3 3691 665,3 12,0% 2597 6 3665 664,2 12,00%
Exterior T.4% 2462 1710 417 1 7.5% 2347 1538 3885 7.00%
Radio + Audio digital (*) 2.4% 4493 794 528,7 9.5% 4377 T84 516,2 9,40%
Revistas 1.4% 16,7 63,0 1847 3.3% 116,7 65,4 1822 3,30%
Television -5 5% 13487 2258 15745 28 4% 14885 176,9 1665,4 30,20%
Otros Websites () 7.8% - 5210 5210 9.4% - 4833 4833 8.80%
Redes sociales 1,6% - 7435 7435 13,4% - 7320 7320 13,30%
Search 1,8% - 8833 8833 15,9% - 867.8 8678 15,70%

Total Medios 0,3% 2476,6 3061,1 55377 100,0% 2594.8 29243 5519,2 100,0%

Fuente InfoAdex, S.A./ Millones de euros.

(*) Audio digital: Incluye podcast y agregadores/distribuidores de musica
(**) Otros websites: Sitios que no son soportes digitales de los medios TV, diarios, revistas y radio. Incluye Youtube.

En base a lo anterior, la inversidn publicitaria en los once primeros meses del afo
alcanza los 5.537,7 millones de euros, lo que supone un ligero incremento del 0,3%
en comparacion con el mismo periodo de 2024, que ascendié a 5.519,2 millones.

Television se mantiene como el primer medio por volumen de inversién, con una
cifra de 1.574,5 millones de euros y una cuota del 28,4% sobre el total del mercado
publicitario, a pesar de haber sufrido una caida del -5,5% respecto al mismo periodo
del afo anterior.

Search se mantiene en segunda posicién, con una inversidon de 883,3 millones de
euros, lo que representa el 15,9% del mercado y supone un moderado incremento
del 1,8% en comparacion con el acumulado de 2024. En tercer lugar, Redes Sociales
alcanza los 743,5 millones de euros invertidos y una cuota del 13,4%, con un
crecimiento interanual del 1,6%.

Diarios + Dominicales ocupan la cuarta posicién del ranking, con una inversién total
de 665,3 millones de euros, prdacticamente en linea con el mismo periodo del afo
anterior, al registrar una ligera variacién al alza del 0,2%.

Radio + Audio digital se encuentran en quinto lugar, con una inversién conjunta de
528,7 millones de euros, lo que representa un 9,5% de participacién en el mercado.
Otros Websites alcanza los 521,0 millones de euros y presenta un destacado
incremento del 7,8%, con una cuota de mercado del 9,4%.

En el caso de Exterior, su cifra supone una relevante subida del 7,4%, hasta los 417,1
millones de euros. El medio Revistas obtiene una cifra de inversién de 184,7 millones
de euros en el periodo enero-noviembre de 2025, que se traduce en un ligero
crecimiento del 1,4%. Cine, Ultimo medio por volumen de inversion, muestra un leve
crecimiento del 0,1% durante los primeros once meses del aio, lo que lo situa en 19,6
millones de euros de inversién publicitaria.
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Fuente InfoAdex.



