ESTUDIO INFOADEX DE LA
INVERSION PUBLICITARIA EN

ESPANA 2025

El mercado publicitario crece un 3,8%.

Madrid, 19 de febrero de 2025. InfoAdex, empresa
referente en el control e investigacion del sector
publicitario en Espafia, ha presentado, en el dia de
hoy, junto a sus patrocinadores 3CAT, Exterior Plus,
IKI Group y Royal Comunicacidn, el «Estudio InfoAdex
de la Inversién Publicitaria en Espaia 2025», que se

encuentra en su trigésimo primera edicién, con un

evento presencial en el Auditorio de Mutua Madrilefa. J

INTRODUCCION

Este afo se consolida la metodologia de andlisis que se comenzé a plantear hace
ya dos ainos y que pretende asignar a cada medio su correspondiente parte digital.

En un mercado tendente a una completa digitalizacién, InfoAdex se adapta a las
necesidades del mercado proporcionando un desglose en su informacién que trata
de facilitar la comprensién y el conocimiento de la situacidon del mercado
publicitario. Es por ello, que toda la parte de websites de medios se asigna al medio
que corresponde, los agregadores de audio y los podcasts, audio digital, se afaden
al medio radio, y la ctv, a la televisién. En la parte digital quedaria un Otros
websites que contiene los sites que no pertenecen a medios y YouTube

Los datos presentados por InfoAdex en el dia de hoy muestran que la inversion
publicitaria (real estimada) en Espaia registré un volumen de 13.080,8 millones de
euros en el afo 2024, lo que representa un crecimiento del 3,8%.

La tasa de crecimiento en 2024, en el caso de los medios controlados, fue del 4,2%
alcanzando los 6.186,8 millones de euros. Como consecuencia de ello, el porcentaje
que sobre el total mercado obtuvieron los medios controlados en el periodo de
andlisis fue del 47,3%.

A su vez, los denominados medios estimados representaron en 2024 el 52,7% de la
inversion total, con 6.894,0 millones de euros invertidos en el ejercicio, cifra un
3,4% superior a los 6.664,7 millones registrados en 2023.

EVOLUCION DE LOS MEDIOS CONTROLADOS

La inversién real estimada en medios controlados alcanzd los 6.186,8 millones de
euros durante el aino 2024, cifra que representa un incremento del 4,2% sobre la
registrada en 2023. Durante el afo que estd siendo analizado, todos los medios han
aumentado su inversidn respecto a 2023, salvo Diarios y Dominicales que presenta
una caida del -3,7%.

El medio Television es el primer medio por volumen de negocio, con una
participacion del 30,0% en el conjunto de medios controlados, 0,6 puntos menos
que la cuota registrada en 2023. Este medio aumenta su inversidon en un 2,1%,
situando su cifra en 1.857,1 millones de euros frente a los 1.819,6 millones del afo
anterior.

Search ocupa el segundo lugar por volumen de inversion alcanzando los 977,2
millones de euros, con una evolucién positiva del 2,7% respecto a 2023.

Fuente InfoAdex. Datos a fecha 14/02/2025
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Redes Sociales pasa a ocupar el tercer lugar con un incremento del 8,5% en su
cifra de inversion y registra 856,3 millones de euros. La cuota que alcanza
redes sociales sobre el total de medios controlados es del 13,8%.

Diarios y Dominicales es el cuarto medio por volumen de inversién publicitaria y
supone el 12,1% del total de los medios analizados, 6,5 puntos mds que en el 2023.
La inversién publicitaria de este medio ha sido de 749,1 millones de euros, con un
descenso del -3,7% frente a los 778,0 millones de 2023.

En el quinto puesto por volumen de inversidon se encuentra el medio radio + audio
digital, que recibe en 2024 una inversién de 575,2 millones de euros, en tanto que
en el aio precedente esta fue de 535,4 millones, lo que situa la evolucidon de este
medio en un crecimiento del 7,4%. El medio radio + audio digital supone el 9,3% de
la inversién publicitaria dirigida a medios controlados, con |lo que su cuota
aumenta 1,5 puntos frente a la que alcanzé en el afo 2023.

Otros Websites, que recordamos son sitios que no son soportes digitales de los
medios TV, diarios, revistas y radio, como puede ser YouTube, infojobs, idealistaq,
etc. ocupa el sexto lugar por volumen de inversién, representa el 8,1% del total de
los medios controlados, alcanza los 502,4 millones de euros y su evolucién
respecto al ejercicio 2023 es la mds positiva con un 17,7 % de incremento.

El medio exterior, que ha alcanzado en el ejercicio 2024 un volumen de inversion
publicitaria de 432,0 millones de euros ocupa el séptimo lugar, representando el
7,0% del total de la inversién publicitaria recogida en los medios controlados. Su
evolucién alcanza un crecimiento del 6,2% respecto a los 406,7 millones
alcanzados en 2023.

En octavo lugar aparece el medio revistas, con un crecimiento en su cifra de
inversion del 1,7% que le ha supuesto pasar de los 210,7 millones de euros que
obtuvo en 2023 a los 214,2 millones que se han registrado en 2024. El peso que el
medio revistas tiene sobre el total de los medios controlados es del 3,5%.

La inversidon en cine en uUltimo lugar dentro de los medios controlados supone el
0,4% y ha registrado un crecimiento en su cifra del 13,6%, al pasar de los 20,5
millones de 2023 a los 23,2 millones obtenidos en 2024.

MEDIOS ESTIMADOS

En el afo 2024 la inversidn real estimada en los medios estimados se situé en
6.894,0 millones de euros, significando un crecimiento de la inversidn interanual del
3,4% con respecto a los 6.664,7 millones que se registraron en el afio anterior.

Del conjunto de quince medios que componen el grupo, once de ellos han obtenido
un resultado positivo, con un incremento en su volumen de inversién frente al aino
anterior. Los cuatro restantes disminuyen su cifra frente al ejercicio 2023.

Ordenando los medios de mayor a menor segun su cifra de inversiéon, el que
mayor porcentaje alcanza es marketing telefdénico, cuya cuota de participacion
sobre la suma total de este grupo de medios es del 25,0%. En 2024 este medio ha
experimentado un decrecimiento de su cifra del -5,1% alcanzando los 1.7241
millones de euros frente a los 1.817,6 millones que mostraba en el afio precedente.

El segundo medio de este grupo por su cifra de inversién es P.L.V., merchandising,
sefalizacién y rétulos, que representa un 22,4% del total de los medios estimados.
En 2024 recibid una inversiéon de 1.546,1 millones de euros frente a los 1.509,8
millones recibidos el afo anterior, habiendo experimentado un aumento interanual
del 2,4%.

Aparece en tercer lugar la inversién publicitaria del Mailing digital y fisico que en
2024 se ha situado en una cifra de 1.307,2 millones de euros, lo que ha supuesto un
crecimiento del 7,9 % respecto a los 1.211,4 millones de 2023. En el mailing digital y
fisico se incluyen todos los envios personalizados a domicilio y lugares de trabajo,
lo que se denomina “mailing con respuesta y publicidad directa”, y no se
contemplan los gastos que corresponden al franqueo de los envios.

Fuente InfoAdex. Datos a fecha 14/02/2025
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Los actos de patrocinio deportivo se situan en cuarta posicidn, recibiendo en
2024 una inversion de 660,3 millones de euros, con un porcentagje interanual
del 17,1%, lo que le ha llevado a significar el 9,6% del total de la inversién de
los medios estimados.

Branded content se encuentra en quinto lugar por su volumen sobre el total, y
supone el 8,1% de la cifra de los medios estimados. Su cifra de inversiéon se ha visto
incrementada ligeramente en 2024 en un 1,9%, hasta situarse en los 550,0 millones
de euros.

En sexto lugar se posiciona actos de patrocinio, mecenazgo, marketing social y
RSC epigrafe que incluye acciones y eventos de distinto tipo como conciertos,
espectdculos, fundaciones, exposiciones, actos culturales, contribuciones activas y
voluntarias al mejoramiento social, econdmico y ambiental por parte de las
empresas, etc. Representa un 5,6% de los medios estimados, con una cifra de
inversion de 389,4 millones, y un crecimiento del 4,1% con respecto a los 373,9
millones registrados en el 2023.

En séptimo lugar aparece buzoneo y folletos con 224,6 millones en 2024 y un -12%
de descenso en su cifra respecto a los 255,1 millones de 2023. En buzoneo y folletos
se recoge toda la publicidad que es repartida sin personalizacién, lo que quiere
decir que no tiene ni nombre, ni direccidon de destinatario, en domicilios y lugares de
trabajo. Su participacion sobre el total de medios estimados es del 3,3%.

En el octavo puesto por volumen de negocio en medios estimados estd el apartado
de Influencers, que representa el 1,8% del total al obtener una inversién de 125,0
millones de euros en 2024 y un crecimiento notable del 58% respecto a los 79,1
millones de 2023.

La siguiente posicidn es para anuarios, guias y directorios con una inversiéon de
96,4 millones, que se traduce en un incremento porcentual del 24,9% con respecto a
los 77,2 invertidos en 2023.

Animacion en punto de venta obtiene en 2024 una cifra de 70,0 millones de euros,
habiendo presentado un crecimiento en la inversiéon del 56,4% y una cuota del 1,0%
sobre el total de los medios estimados.

Catdlogos con una inversiéon de 52,8 millones y una cuota del 0,8% sobre el total de
medios estimados, aumenta en 2024 un 29,2% su cifra de inversion.

En el duodécimo lugar aparecen las ferias y exposiciones, que han experimentado
un crecimiento con respecto a 2023 del 15,7%, colocdndose en un volumen de
inversion de 44,3 millones de euros, 6 millones mds que el aio anterior.

En el siguiente puesto encontramos los Regalos publicitarios off line, cuya inversiéon
disminuye en un -2,5% situdndose en 39,9 millones de euros y supone un 0,6% sobre
el total de medios estimados.

Esports desciende cuatro posiciones y se situa en penultimo lugar en este listado,
con un decrecimiento de inversidon de un -24,0%, situdndose en una cifra de 31,8
millones de euros frente a los 41,9 millones del ejercicio anterior.

Cierran el capitulo, las publicaciones de empresa (en las que se incluyen las
revistas corporativas, los boletines y las memorias, entre otras publicaciones), que
han experimentado un crecimiento del 8,1% con una cifra de inversién de 21,5
millones de euros y una cuota del 0,3% de los medios estimados

Fuente InfoAdex. Datos a fecha 14/02/2025
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MEDIOS CONTROLADOS
Cine

Diarios y Dominicales
Exterior

Radio + Audio Digital (*)
Revistas

Redes Sociales

Search

Otros Websites (*)
Television

21,1
824,4
350,2
572,5
190,6
727,4
926,5
343,8

1.797,4

INVERSION REAL ESTIMADA (en millones de euros)
Todos los medios - anos 2022/ 2023 / 2024

20,5
778,0
406,7
535,4
210,7
789,3
951,5
426,9

1.819,6

23,2
749,1
432,0
575,2
214,2
856,3
977,2
502,4

1.857,1

%24/23
13,6
-3,7
6,2
7,4
1,7
8,5
2,7
17,7
2,1

2024

Non Digital
23,2
339,4
251,7
489,0
126,7

1.647,6

Digital

409,7
180,3
86,2
87,5
856,3
977,2
502,4
209,5

SUBTOTAL MEDIOS CONTROLADOS

MEDIOS ESTIMADOS

Actos de patrocinio deportivo
Animacion punto de venta
Anuarios, guias y directorios
Branded Content
Buzoneo/folletos

Catalogos

Esports

Ferias y exposiciones
Influencers

Mailing digitaly fisico
Marketing telefonico

Regalos publicitarios off line
SUBTOTAL MEDIOS ESTIMADOS

5.754,0

Actos de patroc., mecenaz., mark, social y RSC

P.L.V., merchandising, senalizacion y rotulos
Public. de empresas: revistas, boletines, memorias

5.938,5

2022
419,2
418,6
33,2
76,9
453,7
256,6
48,1
37,0
30,2
63,9
1.442,2
1.655,3
1.430,9
18,2
36,8

6.186,8

2023
373,9
963,8
44,7
77,2
550,0
255,1
40,9
41,9
38,3
79,1
1.211,4
1.817,6
1.509,8
19,9
40,9

2.877,6

2024
389,4
660,3
70,0
96,4
560,6
2246
52,8
31,8
44,3
125,0
1.307,2
1.724,1
1.546,1
21,5
39,9

3.309,2

%24/23
4,1
17,1
56,4
24,9
1,9
-12,0
29,2
-24,0
15,7
58,0
7,9
-5,1
2,4
8,1
-2,5

GRAN TOTAL

12.174,8

*Otros Websites: Sitios que no son soportes digitales de los medios tv, diarios, revistas y radio.
*Audio Digital: Incluye podcast y agregadores/distribuidores de musica.

Fuente InfoAdex. Datos a fecha 14/02/2025
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