
Inversion Publicitaria en
medios digitales 2024

Esta presentación contiene la información del Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales 2024" realizado por IAB Spain y PwC, patrocinado por Adevinta
Spain y Adjinn. Los datos y conclusiones contenidos en esta presentación se basan en la información proporcionada por dichas entidades.

La inversión publicitaria en medios digitales en España alcanzó los 2.778 millones de
euros en 2023, un 12,1% más que en 2022.

Se espera que la inversión siga creciendo en 2024, alcanzando los 3.157 millones de
euros, un 13,6% más que en 2023.

INVERSIÓN PUBLICITARIA

RESULTADOS POR FORMATO

El gráfico presentado evidencia un crecimiento significativo en la inversión de display
durante el último año, con un aumento del 11,0%. Este crecimiento se ha mantenido
constante tanto en el primer como en el segundo semestre, lo que indica una tendencia
positiva en el mercado.

En base a estos resultados, se recomienda que las empresas consideren la publicidad
gráfica como una parte importante de su estrategia de marketing digital.

La dinámica de la industria es continua, y este informe nos brindan una perspectiva
valiosa sobre las tendencias en ascenso y la diversidad de medios con los que las
marcas pueden impactar a sus usuarios de manera efectiva. Desde el incremento en la
inversión publicitaria en display hasta la creciente influencia de los podcasts y los
creadores de contenido, el panorama digital sigue su curso de evolución y adaptación a
las cambiantes preferencias de los consumidores.
Conocer, entender y examinar estas proyecciones nos permitirán anticiparnos a los
desafíos y las oportunidades que aguardan en mundo publicitario.

DISPLAY

Display (sin RRSS ni Branded Content) crece un 11,0 % YoY

Cifras en millones de euros



Display non video crece un 6,6 % YoY

VIDEO

El video es un formato publicitario en auge, con un crecimiento del 18% en 2023 en
comparación con el año anterior. Este crecimiento supera significativamente el crecimiento
general de la inversión publicitaria digital, que fue del 9,8%.

Se espera que el video continúe creciendo en los próximos años, convirtiéndose en un canal
cada vez más importante para las marcas que buscan llegar a sus audiencias objetivo.

Video crece un 18,0% YoY

NATIVE

La inversión en publicidad nativa en España ha crecido un 8,9% en 2023, alcanzando los
29,9 millones de euros.
Aunque este crecimiento es inferior al de otros formatos, se espera que la publicidad
nativa siga creciendo en los próximos años debido a su menor intrusividad y a la mejor
experiencia de usuario que ofrece.

Publicidad Nativa crece un 8,9 % YoY
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REDES SOCIALES
Las redes sociales representaron el 28,3% del total de inversión publicitaria, ubicándose en
la segunda posición de medios con mayor inversión publicitaria.
Es un medio que continua con una tendencia de crecimiento representativa, impulsando
de esta manera la creación de nuevas plataformas y con un claro objetivo de seguir
siendo una de las categorías lideres en el 2024

BRANDED CONTENT

Este año es la primera vez que se ha considerado analizar Branded Content como una
categoría independiente, debido a que su inversión publicitaria a crecido de manera
significativa, un ejemplo claro de esto, fue que durante el 2023 tuvo un crecimiento del
19,3% frente al año anterior. 
Esto confirma que hoy en día las agencias están volviendo a utilizar formatos
enfocados en branding, que les permitan a los clientes mejorar su posicionamiento. 

Branded Content crece un 19,3 % YoY

Redes Sociales crece un 10,3 % YoY

SEARCH

Search continúa siendo el líder de inversión publicitaria con 1.616,7 Millones de euros,
representando el 32,5% del total. 
Es un medio que se ha consolidado en el mercado con una tendencia de crecimiento,
en el último año ha logrado un crecimiento del 2,6%.

Search crece un 2,6 % YoY
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CLASIFICADOS

Durante el 2023 Clasificados fue el cuarto medio con mayor inversión publicitaria, con
un 6,7% del total, lo que represento un total de 334,9 millones de euros, se resalta que
tuvo un crecimiento del 9,1% frente al periodo anterior. 

Clasificados crece un 9,1 % YoY

DOOH
Este canal tuvo un crecimiento de la inversión publicitaria del 22,4% frente al año
anterior, se resalta que viene con una tendencia de crecimiento desde la etapa post
pandemia. Frente a los otros medios representa el 2,5% del total de inversión en todos los
medios. 

DOOH crece un 22,4 % YoY

AUDIO
Este es uno de los medios con mayor crecimiento de inversión publicitaria frente al año
anterior con un 54,6%, de igual manera se destaca que dentro de este soporte el 93% de
la inversión está en Streaming, el 7% en podcast. 
Se ubica en la posición numero 6 de los medios con mayor inversión publicitaria
representando el 2,3% del total, se prevé que continua con su crecimiento en este 2024.

Audio digital crece un 54,6 % YoY
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INFLUENCERS

Influencers representa el 1,6% del total de inversión publicitaria, de esta se resalta que
tuvo el tercer crecimiento más alto de los medios con un 23,9% considerándose a su
vez, como una de las disciplinas más novedosas con uno de los crecimientos más
importantes.

Influencers crece un 23,9% YoY

TV CONECTADA
Tv conectada tiene el 1,6% del total de inversión publicitaria, cabe destacar que es la
disciplina con mayor crecimiento frente al año anterior con un 98,6%, posicionándose a su vez
como el reemplazo de la televisión analógica. 

TVConectada crece un 98,6% YoY

TENDENCIAS Y FORECAST 2024

Tendencias

El mercado de la publicidad en  medios digitales ha continuado expandiéndose de
manera constante en 2023

Tras la tendencia decreciente en la inversión de display non video durante los últimos
años, la categoría ha mostrado una tendencia al alza en 2023 y se espera que continúe
creciendo en  2024

Los niveles de programática se mantienen en 2023. Con ello, el nivel de programática 
continúa asemejándose a los de mercados más maduros

Como se observa durante los últimos años, la demanda de Video continúa creciendo
durante 2023 con una tendencia constante que persistirá en 2024

Con el crecimiento de  inversión durante 2023,  y tras la tendencia que se obtuvo en
2022, se confirma el retorno de las agencias a formatos de branding y a mezclar 
posicionamiento de marca y contenido para  su mejor posicionamiento
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El mercado de search continúa liderando la inversión digital y se espera una
tendencia que continuará siendo creciente durante 2024. Es la disciplina más
madura y por tanto las  fluctuaciones son más largo-placistas y podría
mostrar una mayor correlación con el PIB.

La aparición de nuevas plataformas da lugar a que Redes Sociales continúe siendo el
segundo mayor receptor de inversión. Con estas nuevas plataformas la previsión es que
redes sociales continúe siendo una de las categorías líderes durante 2024.

El audio digital continúa creciendo, observando que este aumento de inversión se ve
reflejado tanto en streaming como en podcasts. Streaming continúa siendo un receptor
importante de publicidad, y 2023 ha sido el año importante de crecimiento para el 
podcast, esperando que en 2024 continúe este crecimiento.

Tras el gran crecimiento de 2022, el 2023 consolida la TV conectada como un 
importante receptor de inversión y se posiciona como un sustituto natural de la
televisión analógica

Influencers continua su tendencia positiva, esperando un crecimiento de la misma para
2024. Similar a lo observado en Branded Content, la combinación entre publicidad y 
contenido genera un crecimiento importante de marketing de influencia
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