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Esta presentación contiene la información del "2ª Ola Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales - Resultados 2023" realizado por IAB Spain y PwC,
patrocinado por Adevinta Spain y Adjinn. Los datos y conclusiones contenidos en esta presentación se basan en la información proporcionada por dichas entidades.

Durante el primer semestre, la inversión publicitaria experimentó un incremento del 9,5%, superando
las previsiones de enero (3-8%). 

Al cierre del primer semestre, en los segmentos con mayor inversión, resaltan el aumento en Video
(12%) y la estabilidad en Display No-Video (2,7%), lo que subraya la inclinación de la publicidad digital
hacia el ámbito audiovisual.

SITUACIÓN A CIERRE DE H1

Forecast 2023 Cierre H1
EN ENERO EN SEPTIEMBRE

Forecast 2023
EN SEPTIEMBRE

Forecast 2023
EN ENERO

PERSPECTIVAS Y ACTUALIZACIÓN DE FORECAST

Con la actualización de las previsiones en el mes de septiembre se espera un crecimiento anual entre
el 8% y el 12%, elevando las expectactivas iniciales de crecimiento en Enero.

Es importante destacar el notorio crecimiento de los formatos emergentes: DOOH (27% - 35%), Audio
Digital (35% - 49%), TV Conectada (65% - 85%) e Influencers (20% - 30%). 

La industria está en constante cambio, y estas proyecciones nos ofrecen una visión valiosa de las
tendencias emergentes y las oportunidades para las marcas y anunciantes. Desde el aumento del gasto
en anuncios de video hasta la creciente influencia de los podcasts y los influencers, el panorama digital
sigue evolucionando y adaptándose a las preferencias cambiantes de los consumidores. 

Analizar estas estimaciones nos permite anticipar los desafíos y oportunidades que nos esperan en el
emocionante mundo de la publicidad digital.



Resultados Display perspectiva anual
Display (sin RRSS) espera una variación entre el 4,2% y el 8,2% YoY

Cifras en millones de euros

Resultados Redes Sociales perspectiva anual
Redes Sociales espera un crecimiento de entre el 3 y el 6% YoY

Cifras en millones de euros
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Resultados Search perspectiva anual
Search espera un crecimiento de entre el 6% y el 9% YoY

Cifras en millones de euros

Resultados Clasificados perspectiva anual
Clasificados espera crecer entre el 5% y el 6% YoY

Cifras en millones de euros

Hoy en día, los profesionales del marketing necesitan una adaptación ágil a estas tendencias,
garantizando así un impacto efectivo y duradero en el competitivo mercado publicitario de hoy.

En los siguientes gráficos se puede observar al detalle el crecimiento por los diferentes soportes.



Resultados DOOH perspectiva anual
DOOH crecerá entre el 27% y el 35% YoY

Cifras en millones de euros

Resultados Audio Digital perspectiva anual
Audio Digital crece entre el 34,8% y el 48,7% YoY

Cifras en millones de euros
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Resultados Influencers perspectiva anual
Influencers crece entre el 20% y el 30% YoY

Cifras en millones de euros

Resultados TV Conectada perspectiva anual
TV Conectada crece entre el 65% y el 85% YoY

Cifras en millones de euros


